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Asllani, Fischer, Lindahl
och Seger blir
museiforemal i
Helsingborg

De uppmarksammade avbilderna av fotbollsstjarnorna Kosovare Asllani,




Nilla Fischer, Hedvig Lindahl och Caroline Seger far nu en permanent plats
pa Helsingborgs Idrottsmuseum. Avbilderna ar en del av ett
jamstalldhetsinitiativ som Coca-Cola tillsammans med Svenska
Fotbollférbundet paborjade i samband med fotbolls-VM i Frankrike 2019 for
att oka synligheten for damfotbollsspelare.

Under sommaren besokte avbilderna olika platser runtom i Sverige och nu
far de en fast placering pa Helsingborgs Idrottsmuseum dar de kommer att
finnas synliga for allmanheten.

- Vi ar entusiastiska och glada over att fa denna maojlighet att lyfta att
fotbollen ar for alla. Det ligger helt i linje med var satsning pa okad
tillganglighet och fokus pa jamstalldhet. Vi raknar med att manga besokare
kommer hit for att se avbilderna och hylla Asllani, Fischer, Lindahl och
Seger, sager Sten Nilsson sekreterare i Foreningen ldrottsarkivet som driver
Helsingborgs Idrottsmuseum och talesperson for museets arbete med okad
tillganglighet.

Syftet med avbilderna och initiativet Football Forevher har varit att 6ka
synligheten for damspelare och darmed paverka attityder och intresset for
damfotboll.

- Helsingborgs ldrottsmuseum ar en perfekt placering for avbilderna och vi
ar valdigt glada att de kunde ta emot alla fyra. En viktig faktor for att bidra
till ett jamstallt fotbollssverige ar okad synlighet och med den har
tillgangliga platsen, dar avbilderna kan sta tillsammans, kommer fyra
svenska landslagshjaltar och forebilder fortsatta att ta plats och gora
skillnad, sager Frida Keane, kommunikationsdirektor pa Coca-Cola AB.

- Med fotbollens centrala plats i samhallet ska vi sjalvklart driva aktuella
samhallsfragor, men vi behover partners som Coca-Cola for att uppna stor
forandring. Intresset for avbilderna har varit enormt och skapat samtal om
jamstdlldhet inom svensk fotboll. Att alla ska ha samma forutsattningar att
spela fotboll ar en sjalvklarhet for Svenska Fotbollforbundet och vi ser att
utvecklingen gar at ratt hall. Det kommersiella vardet for damfotbollen har
okat, men vi vill nd langre och maste fortsatta arbeta malmedvetet med
jamstalldheten inom fotbollen. Att dessa avbilder, som har blivit en symbol
for jamstalldhet, kommer till Helsingborgs Idrottsmuseum kanns fantastiskt,
sager Andreas Jansson, kommunikationschef Svenska Fotbollforbundet.

For mer information, kontakta:
Frida Keane, kommunikationsdirektor Coca-Cola AB.
Tel: +46 (0)72 147 02 40

E-post: keane@coca-cola.com



Andreas Jansson, kommunikationschef Svenska Fotbollférbundet
Tel: 073-830 40 40

E-post: andreas.jansson@svenskfotboll.se

Sten Nilsson, Helsingborgs Idrottsmuseum

Tel: 0730 62 22 28

sten.lnilsson@gmail.com

Coca-Cola AB ansvarar for marknadsforingen av nagra av varldens mest
kanda varumarken av icke alkoholhaltiga drycker pa den svenska
marknaden. Varumarkena i var svenska produktportfolj ar Coca-Cola®,
Fanta®, Sprite®, MER®, Bonaqua®, Powerade®, fuzetea®, glacéau
Smartwater®, Chagwa® , Honest® och Royal Bliss®. | Jordbro utanfor
Stockholm producerar Coca-Cola European Partners Sverige AB cirka 1,4
miljoner liter dryck varje dag. Vi har atagit oss att minska det tillsatta
sockret med 15 procent i produktportfdljen till 2025. Vara PET-flaskor ska
bestd av minst 50% atervunnen PET 2020. For ytterligare information besok
garna coca-cola.se.
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